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Communiqué de presse

Saarbriicken, le 25 janvier 2011

Création de la Fondation Peter et Luise Hager

L’entreprise familiale Hager vient de créer "la Fondation Peter et Luise Hager".

Les fonds de cette association a but non lucratif, serviront a soutenir des projets dédiés a soutenir
la science, la recherche, I’éducation, la formation, la protection de I’environnement ou encore la
culture. Par ailleurs, il est prévu de promouvoir des ceuvres caritatives et de charité,
essentiellement a proximité des sites Hager Group.

Groupe indépendant et familial, Hager Group se caractérise par un sens prononcé de la responsabilité
sociale. Outre la responsabilité a I'égard des collaborateurs, de leur famille, de la protection de
I'environnement et des ressources naturelles, il s'agit également de la responsabilité sociétale. Les
fondateurs souhaitent transmettre a la société une partie de leur réussite économique.

Selon Evi Hager, Présidente de la Fondation : « cette contribution va de paire avec la culture familiale
Hager et répond aux valeurs qui y sont attachées. Solidarité, sens civique, pérennité, authenticité et
humanité sont des mots qui s’inscrivent dans ce contexte ».

Cette philosophie se reflete également dans la composition du Comité consultatif et de ses sept membres
honorifiques. lls ont pour mission d'une part de conseiller, de contrbéler et d’apporter son soutien au
Comité de Direction de la fondation, et d'autre part, de parrainer des projets et émettre des
recommandations lors de leur sélection.

Le nom de "Fondation Peter et Luise Hager" fait référence aux parents des fondateurs de I'entreprise
Hermann et Dr. Oswald Hager, personnalités marquantes qui ont fortement influencé le style et I'état
d’esprit de la famille. Le nom de la Fondation a été choisi en reconnaissance du travail accompli par la
génération des parents et des grands-parents. Il doit permettre de pérenniser leur souvenir et leurs
valeurs.
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